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Бриф на разработку баннера
	Дата оформления заказа:

	Заказчик (Название Компании):
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ФИО представителя Компании:

	Должность представителя Компании:

	Телефон:

	E-mail:


Информация о рекламной кампании (удалите ненужное, оставьте или добавьте нужное)
	Объект рекламы. 
Выберите аудиторию и опишите ее.
	* Аудитория сегментирована:

Да/нет.

Описание аудитории (если сегментирована):
· Пол: м/ж/любой

· Возраст: моложе 18 лет / 18-25 лет / 25-35 лет / 35-45 лет / старше 45 лет

· Доход: до 10000 руб. / 10000-20000 руб. / 20000-35000 руб. / 35000-60000 руб. / больше 60000 руб. / любой

· Регион: Нижний Тагил / Свердловская область / Россия

· Интересы, потребности.

	Предмет рекламы.

Выберите направление и опишите его.
	· Товар

· Услуга

· Событие

· Реклама прямого отклика

· Бренд, имидж

· Социальная реклама

· Адресно-справочная реклама
· Формирование мнения

	Конкурентные преимущества. 
	Опишите, чем предмет рекламы лучше конкурентных предложений.

Какие его плюсы помогут в аргументировании?

	Целевое действие.
Выберите одну основную цель и опишите ее.
	· Посещение офиса, магазина, 

· Покупка товара, услуги после просмотра баннера,

· Посещение мероприятия,

· Прямой отклик – звонок,

· Прямой отклик – заполнение анкеты,

· Прямой отклик – другое (что?),

· Переход на сайт (сайт в целом), 
· Переход на сайт (определенная целевая страница, является ли при этом сайт или его страница рекламируемым товаром или услугой?)

· Переход на VIP-страницу,

· Узнаваемость бренда, 

· Укрепление имиджа, создание мнения.

	Аргументы для достижения цели.
	Что вы хотите сказать / показать своей аудитории для достижения цели баннера. Опишите подробно, почему пользователь должен осуществить целевое действие.

	Материал для целевого контакта 
	Адреса, телефоны, бренд, ссылка – уточните, какой именно контактной информацией должен воспользоваться посетитель, чтоб осуществить целевое действие.


	Материалы для разработки баннера (заполните анкету и приложите к письму материалы)

	Существующие элементы фирменного стиля
	· Логотип

· Фирменные цвета

· Фирменный шрифт

· Графические элементы, образы, персонажи

· Другие элементы фирменного стиля (какие?)
· нет фирменного стиля

* Все элементы фирменного стиля следует прикрепить к брифу

	Существующие материалы для разработки баннера
	· Видеоролик

· Листовка

· Сайт (страница сайта)

· Сценарий

· Другой баннер

· Другое (укажите)

* Все материалы необходимо прикрепить к письму

	Цветовая гамма и насыщенность
	· Только цвета фирменного стиля

· Цвета фирменного стиля и любые сочетаемые с ними

· Только мягкие пастельные цвета

· Использовать монохромные темы

· На усмотрение дизайнера

· Другие (какие?)

	Размер баннера.

Выберите размер.


	· 1024-1280*90

· 728*90

· 200*150

· 200*200

· 200*400

	Анимация.


	· Статичный баннер

· Анимация: минимум / средняя / максимум

	Наличие интерактива.

Что пользователь может делать с баннером?
	· Кнопка (нажатие)

· Перемещение объектов

· Включение/выключение видео

· Рисование (стирать, рисовать, закрашивать и др.)

· Игра

	Другие пожелания

	


Примерный сценарий (опишите примерный сценарий баннера, 1 кадр – 1 действие):
1. Кадр 1

2. Кадр 2

3. Кадр 3

Обращайтесь по телефону +7 (3435) 499-334 или к нашим специалистам:

	Специалист отдела продаж
Алексей Гольмгрейн
Контактный телефон: +7 912 6 1111 67
e-mail: ag@tagilcity.ru
	Руководитель проекта
Ирина Пономарева
Контактный телефон: +7 950 650 86 22 
e-mail: irina@tagilcity.ru

	Специалист отдела продаж 
Алексей Шляндов
Контактный телефон: +7 912 297 58 98
e-mail: az@tagilcity.ru

	Специалист по маркетингу и продажам

Дарья Малыгина

Контактный телефон: +7 (909) 702-7-789

e-mail: dm@tagilcity.ru 










